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Agrar  bolmodo  xarici  iqtisadi  olaqolorin  somoroli  to$- 
kili  ohomiyyotli  dorocodo  marketinq  sistcminin  in- 
ki§ati  soviyyosindon,  x us us on  do  istehsal^ilann  marke¬ 
tinq  birliklori  vo  it tiiaqlarmda  to§kilatlanmalarindan  • 
asilidir.  Toossufb  qeyd  etmoliyik  ki,  bu  gun  Azorbayc- 
anda  aqrar  istehsal9ilar  beb  birlikbro  vo  ittifaqlara  ma- 
lik  deyilbr. 

Marketinq  sisteminin  inki$afi  ib  bagli  voziyyotin 
tohlili  gostorir  ki,  ke9on  osrin  90-ci  illorindo  gedon  ma¬ 
lum  prosesbr  noticosindo,  planli  iqtisadiyyata  osasla- 
nan  sovetbr  birliyi  dagildiqdan  sonra,  prinsip  etibari  ib 
marketinq  sahosindo  olkodo  tarn  bo§luq  yaranmi§dir. 
Beb  ki,  yeni  §oraitdo  istehsabilarin  vo  istehlak9ilann 
maraqlarim  qorumaq,  kond  tosorriifati  mohsullarinm 
marketinqi  istiqamotindo  i$loyo  bilocok  miivafiq  infrast- 
ruktura  malik  sistem  olmami$,  on  osasi  iso  bu  qobildon 
olan  qurumlann  yaradilmasmi  stumulla§diran  dovlot 
vo  ya  ozol  miidaxilo  mexanizmi  yaradilmami§  vo  onlar, 
demok  olar  ki,  bu  gun  do  moveud  deyildir.  Odur  ki,  ha- 
zirda  olkonin  kond  tosorrufatinm  marketinq  sistemi  ba- 
§lica  olaraq  ozol  bolmodoki  toklif  vo  tolobo  uygun.ola- 
raq  foaliyyot  gostorir.  Marketinq  sisteminin  vo  miivafiq 
mexanizmlorin  olmamasi  kond  tosorriifatmda  qiymotlo 


bagli  qeyri-miioyyonliyin  yaranmasina  sobob  olur,  ler- 
merlori  movsiim  orzindo  daxili  vo  beynolxalq  qiymot 
doyi§molorindon  asili  voziyyotdo  qoyaraq,  onlara  maddi 

cohotdon  ziyan  vurmu$  olur. 

No  daxili  bazar,  no  do  ixrac  i^iin  istehsal  olunan 

mohsulun  9e§idlonmosi  vo  keyfiyyotino  nozarot  mosolo- 
lorini  tonzimloyon  hiiquqi-normativ  sonodloi  qobul  cdil- 
momi§.  tosorrufatm  ’’qapisi  agzindan”  daxili  bazara 
gondorilocok  vo  ya  xarico  ixrac  olunacaq  mohsulun 
marketinq  kanallanni  maliyyolo§diron  lazimi  maliyyo 
sistemi  yaradilmami§dir.  Hoblik  iso  hokumot  torofin- 
don  ancaq  mohsul,  9oki  vo  0I9U  vahidbri  standartlannin 
yax§ila§dirilmasi,  yerli  bazarlarda  orzaq  mohsullaiimn 
qiymotbri  barodo  istehsal9ilara  molumatlann  verilmosi 

istiqamotindo  miioyyon  todbirloi  goiiiliir. 

Qeyd  etmok  lazimdir  ki,  son  illordo  g6riilmu§ 

muxtolif  todbirlorin  montiqi  noticosi  olaraq  kond  tosoru- 
fatinda  mohsuldarligin  soviyyosi  yiiksoldilmi§,  okin  sa- 
holori  geni§bndirilmi§  vo  bu  da  umumilikdo  mohsul  is- 
tehsalinin  hocmini  xeyli  artirmaga  imkan  vcrmi§dir. 
Bunun  noticosindo  oldo  olunan  olavo  mohsul  iso,  ton- 
zimlonmoyon  bazar  §oraitindo  tobii  olaraq  inhisai  gihq 
meylbrinin  artmasma  sobob  olmu§dur.  Beb  meyllor  ba¬ 
zarlarda  azad  vo  roqabotli  ticarotin.inki§afina,  eloco  do 
mohsul  yigimina  qodor  vo  ondan  sonraki  idaro9ilikdo, 
ixracin  to§kilindo,  aqrar  saho  ib  bagli  sonayedo,  anbar- 
lama  vo  s.-do  yeni  vo  miitoroqqi  vasito  vo  iisullardan  is- 


tifado  olunmasina,  soziin  hoqiqi  monasinda  ciddi  mane 


olmu§dur.  ^ 

Biitiin  bunlar  gostorir  ki,  kond  tosorriifatin  a  sag 

lam  roqabot  miihitinin  yaradilmasi,  normal  foaliyyot 
gostoron  marketinq  sistemi  olmadan  qeyii  rniimkiin  iii. 
Marketinq  sisteminin  inki§afmm  tomin  edilmosi  iso  oz 
novbosindo  istehlak9ilari,  onlarin  maraqlarim  tomsi 
edon  hiiquqi  qurum  vo  comiyyotlor  yaratmaq,  yoni  koo 
perativlor,  birliklor  vo  ya  ittilaqlar  formala§dirrnaq 
U9iin  hovoslondirilmosi  mosolosini  holledici  amil  kimi  on 

plana  9okir. 

istehsabilan,  onlarin  maraqlarim  tomsil  edocok 
kooperativlor.  birliklor  vo  ya  ittilaqlaida  birb§moyo 
colb  etmok,  bazar  iqtisadiyyatinin  dogurdugu  obyektiv 
zorurotdir.  Bu  proses  a§agidan  ba$layib  yuxariya  dogru 
inki§af  etmolidir.  Mosolon,  ovvolco  rayon/region  soviyy- 
osindo  qurulmu§  fordi  mohsul  toyinatli  comiyyotlor,  so¬ 
nraki  morholodo  onlan  milli  soviyyodo  tomsil  edocok  ko- 
onerativ  birliklori,  ittifaqlar  vo  ya  da  federasiyalarda 


birlo§o  bilorlor. 

Fermerbri  to§kilatlandirmaq  istiqamotindo  apa- 
nlmasi  tovsiyo  olunan  bu  tosisati  sxemin  totbiqi  U9un 
miivafiq  tonzimbyici  todbirlorin  goriilmosi  vo  infrast- 
rukturun  inki§af  etdirilmosi  do  lazim  golocokdir.  Ona 
goro  do  sati$  u9un  proqnozla§dirilmi§  mohsulu  emal  et¬ 
mok  U9iin  tomizlomo,  9e$idbmo,  emal  etmo,  saxlama, 
da§ima  vo  sairo  bu  kimi  proseslorlo  olaqodar  miivafiq  is¬ 
tehsal  sahobri  vo  giiclori  do  geni§bndirilmolidir. 

Bunun  U9iin  ozol  bolmonin  bu  i^loro  colb  edilmosi 
vo  onlarin  investisiya  imkanlarindan  soziigedon  infrast- 
rukturun  yaradilmasinda  istifado  edilmosino  nail  olmaq 
ocac  moqsodlorindon  biridir.  Mosolonin  bu  mocrada  hol- 
li  iso,  xiisusi  kredit  xottinin  a9ilmasi  da  daxil  olmaqla 
hokumot  torofindon  hovoslondirici  todbirlorin  hoyata 
ke9irilmosini  tolob  edir. 

Miihiim  problemlordon  biri  do  fermerloro  aqrar 
toyinatli  muvafiq  kooperativlor,  birliklor  vo  ittifaqlarda 
birlo§molori  vo  bu  i§o  onlarin  hovoslondirilmosidir.  He- 
sab  edilir  ki,  fermerlorin  bu  dir  to§kilatlanmasi 
biitiinliikdo  birlik  vo  ittifaqlar  9or9ivosindo  hoyat  soviyy- 
osinin  yax$ila§dirilmasma  sobob  ola  bilor.  Bu  cur  to§ki- 
latlanmi§  comiyyotlor  (yoni  istehsal9ilar  birliklori  vo  ya 
lordi  fermerbrdon  vo  heyvan  sahiblorindon  to§kil  olun- 
mu§  bulikbi),  horn  do  ioidi  lermerlorin  kredit  tommati 
ib  bagli  problemlorinin  hollino  komok  edor.  habelo  ho- 
kumoti,  fermerloro  verilon  hor  bore  ii9un  oks-tominat  to- 
ohhiidlori  tomin  etmoyo  hovoslondiro  bilor.  Bu  da  oho- 
miyyotlidii  ki,  birlik  vo  ittifaqlar  istehsal  vasitolorini  vo 
xidmotlori  alarkon  vo  mohsulu  satarkon  sorfoli  sovdolo§- 
mo  imkanlan  oldo  edo  bilocoklor. 
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Ba§langic  moihob  ii9iin  a$agidaki  prioritct  nioh- 

su  .u  iizro  istchsalgilar  birliklorinin  yaradilmasi  tovsiyo 
edlir: 


taxil  vo  paxlahlar,  kartof,  pomidor,  pambiq,  al- 

nia,  nar  vo  tindiq,  mal  oti  vo  sud  mohsullan  istchsah  bir- 
likbri 


Hazirda  Azorbaycanda  bir  sira  proqramlar  totbiq 
olunmaqdadir  ki,  onlarin  vasitosib  fermerlor  birlo§- 
moyo  vo  muoyyon  iimumi  moqsodbro  nail  olmaq  istiqa- 
motindo  comiyyotbr  yaratmaga  hovosbndirilir.  Krcdit 
ittifaqlari,  Sudan  istifadocdonbr  Assosiasiyalari  vo 
Fermcr  tolim  qruplari  mohz  bu  qobildondir. 

Bu  mosobdo  tovsiyo  ctdiyimiz  ardicilliq  belodir  ki, 
ilk  morhobdo  bitki9iliklo  mo§gul  olan  fcrmerbrin  eyni 
istiqamotli  istehsal9i  birlikbrdo  to§kilallanmalan  moq- 
sodilo  muvaflq  todqiqat  proqrami  hoyata  kc9iribcokdir. 
Bu  todbir  hoyata  ke9irilorkon  nozoro  almmalidir  ki. 
kond  tosorriifatinin  mohz  bu  alt-bolmosinin  nisboton 
yax§i  inki§af  etdiyi  rayon  vo  regionlarin  diizgtin  se^il- 
mosi,  umumilikdo  noticonin  ugurlu  olmasi  ii9iin  holle- 
dici  amil  olacaqdir. 

Hesab  edirik  ki,  olkodo  miiasir  marketinq  §oboko- 
sinin  yaradilmasi  moqsodilo  Azorittifaqin  potensiahn- 
dan  istifado  cdilmosi  mosolosi  do  movcud  qaydada  no- 
zordon  ke9irilo  bibr.  Belo  ki,  Azorittifaq  oziiniin  yerlor- 
doki  bazar  inlrastrukturlari  vo  ononovi  xarici  ticarot  ola- 
qolori  baximindan,  kredit  tominati  holl  edildiyi  toqdir- 
do,  kond  tosorriifati  bazannda,  xiisusilo  do  mohsul  yigi-- 
mi  dovriindo,  kond  tosorriifati  mohsullanmn  todariikii 
vo  sati§i  sahosindo  tonzimbyici  kimi  miihiim  rol  oynaya 
bilor. 

Sonraki  morhobdo:  giinobaxan,  iiziim,  zeytun,  sit- 
rus,  yiiksok  doyorli  fara§  torovoz  (ortiilii  qruntda),  bara- 
ma.  bal,  broylcr  vo  yumurta  istehsali  birliklorinin  yara- 
dilmasi  tovsiyo  edilir. 

Yuxanda  gostorilon  mohsullarin  istehsal  hocmi 
artdiqca  vo  istehsal9ilar  birliklorinin  tocriibosino  osasla- 
naraq  tosisati  inki§af  proqramlarmin,  homin  mohsulla¬ 
rin  marketinq  mosoblori  ilo  mo§gul  olan  olavo  birlikb- 
rin  yaradilmasi  istiqamotindoki  foaliyyoti  daha  da  geni- 
§obnocokdir. 

Biitiin  bu  proqramlar,  birliklorin  idaro  heyotlori 
iizvlorino  bazar  konyunkturlan  nozoro  ahnmaqla  isteh¬ 
sal  texnologiyasinin  yenilo§dirilmosi,  fermerloro  gostori¬ 
lon  marketinq  xidmotlorinin  yax§ila§dirilmasi  iifun 
miiasir  informasiya  texnologiyasindan  istifado  edilmosi, 
mohsulun  yeti§dirilmosi,  yigimi  vo  sati§a  hazirlanmasi 
ilo  bagli  prosesbrin  idaro  edilmosi  vo  s.do  daxil  olmaq- 
la.  marketinq  mosoblorini  oyrotmok  moqsodi  da§iyac- 

aqdir. 

Bir  sira  olkolorin  tocriibosindon  molumdur  ki, 
kond  tosorriifati  mohsullanmn  marketinqi,  homin  olko¬ 
lorin  qiivvodo  olan  qanunvericiliyi  vo  yerli  $oraiti  vo  mil- 
li  xiisusiyyotbri  nozoro  ahnmaqla  yaradilmi$  vo  bazar 
funksiyalarini  bu  vo  ya  digor  dorocodo  tonzimbyon 
miixtolif  bitki^ilik  vo  hcyvandarliq  mohsullan  toyinatli 
Milli  Marketinq  Birlikbri  torofindon  hoyata  ke^ririlir. 


Mohsulun  alinib  satilmasi  vo  bununla  olaqodar  marke¬ 
tinq  foaliyyolini  ohato  cdon  bu  Milli  Marketinq  Birljk. 
bri  adoton  fermcr  to§kilatlanmn,  yoni  istehsal9i  birlik- 
brinin  toklifi  ilo  yaradihr.  Milli  Marketinq  Birliklorinin 
ba$lica  vozifosi,  qiymot  sabitliyino  nail  olmaq,  alvcr9i  va 
vasito9ibri  aradan  goturmokb  golirbri  artirmaq  vo  hot- 
ta  Milli  Marketinq  Birliklorinin  inhisar9i  imkanlarm- 
dan  (giiciindon)  istifado  edorok  tosorriifatin  "qapisi  ag. 
zindaki"  qiymot  gostonciloiim  yax.'jiila^dirmaqdir. 

Nozordo  tutulur  ki,  omtoo  toyinatli  Milli  Marke¬ 
tinq  Birlikbri  vo  ya  Milli  Mohsul  Birlikbri  miioyyon 
tocriibo  qazandiqdan  sonra,  marketinqdo  yiiksok  pe^o- 
karhga  9atmaq  moqsodilo,  istehlak  mohsullanmn  ixraci 
vo  istehsal  vasitobri  idxah  iizro  ixtisasla§mi§  yeni  §irkot- 
lori  tosis  etmoyo  vo  ya  almaga  hovosbndirib  bilorlor. 
Bunun  u9un  onlara  yardim  gostorilmosi  tovsiyo  edilir. 

Konkret  mohsul  iizro  ixtisasla$rm§  istehsal9ilar 
birlikbri  oz  iizvlori  u9un  omtoo  toyinatli  Marketinq  Bir- 
liyi  ilo  miioyyon  dovr  ii9iin  miiqavilo  baglaya  bilor.  Ya- 
radilmasma  komok  gostorilmosi  tovsiyo  edilon  omtaa 
toyinatli  marketinq  birlikbri  a$agidakilardir: 

-Taxil  bitkilori  Marketinq  Birliyi, 

•  -Yagli  bitkilor  Marketinq  Birliyi, 

-Sitrus  bitkilori  Marketinq  Birliyi,  • 

-Malqara  sahiblori  Marketinq  Birliyi, 

-Slid  istehsal9ilan  Marketinq  Birliyi, 

-Siid  emal9ilan  Marketinq  Birliyi,  vo  s. 
Qloballa$ma  ilo  olaqodar  olaraq  bir  sira  olkolorda 
elmi-todqiqatlar  torovoz  vo  meyvolor  kimi  yiiksok  doyor¬ 
li  vo  ixrac  potensialina  malik  bitkibrin  iizorindo  com- 
lonmi§dir.  $ohorsalma  vo  golirlorin  soviyyosinin  artmasi 
ilo  olaqodar  yaxin  gobcokdo  meyvo,  torovoz  vo  onlarla 
olaqodar  mohsullara  tobbatin  siirotb  artacagi  gozlonir. 

Azorbaycanin  iqlimi  miixtolif  nov  fara§  torovoz,  gi- 
lomeyvo,  meyvo  vo  bostan  mohsullan  yeti§dirmok  ii9un 
olveri§lidir  vo  olko  bu  moqsod  ii9iin  zoruri  i§9i  qiivvosino 
do  malikdir.  Bu  mohsullardan  alma,  sitrus,  iiziim.  nar, 
findiq  pomidor,  9iyobk,  giil,  zeytun,  yemi$,  qarpiz  vo 
digorlorini  gbstormok  miimkiindiir.  ixraca  olan  tolobat 
baximindan  Rusiya  Federasiyasi  vo  digor  MDB  olkolo- 
ri  regionda  bag9ihq  mohsullai  ilo  zoif  tomin  edilmi§  9ox 
gem§  bazarlardir.  Ona  goro  do  bu  bazarlara  yaxinliq  no- 
zoro  ahnsa,  Azorbaycandan  ixaci  geni§bndimok  ii9un 

°^U .. im .  an  var'  Xtisuson  dg  movsiimlorarasi  vo  fara§ 
movsumi  ixrac,  Azoibaycan  lermerlori  ii9iin  yiiksok  ga* 
hr  §oraiti  yarada  bibr. 

Codvoldon  goriindiiyii  kimi  Azorbaycanda  meyvo 
y37  ,m^su^nun  vahid  torpaq  sahosino  dii§on 
y^okdir limi  arlnmac^  Potensiali  kifayot  qodor 


^azar  P°lensiah  oldugundan  ilk  perspektiv 

S;  POtensm'dan  .am  istifada  etmak  u9un  fta- 

cesidlam^  *  S  " 1  masi  °'acaqdir.  Bu  yanajma  se9mo, 
Lhsul  hl  ■ qabla5dlrma.  vasitabri  ib  istehsal  edibn 
ki  bu  d  i  r'w'  a',tllnUK1  avun  vasitalar  daxil  oIacaqJ|r 

toiovoz  vo  meyvo  tolobatinm 
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ixbnilmosini,  (ii)  yiiksok  keyfiyyotli  xiisusi  mohsullar  to- 
bbatini  odomok  vo  yiiksok  qiymoto  satmaq  u^un 
mbvsiimlorarasi  mohsullar  istehsal  cdilmosini  vo  ikili 
(tozo/dondurulmu§)  mohsul  sati§i  ii^un  §orait  yaradil- 
masini  tobb  edo  bibr. 

Bu  bolmo  9or9ivosindo  istehsal,  xiisuson  do  bag^i- 
hq  mohsullarmin  istehsah  yiiksok  golir  potensialma  vo 
kipik  torpaq  saholorino  vo  mohdud  ehtiyatlara  malik  to- 
sorriifatlarda  kifayot  qodor  golir  yaratmaq  imkanma  • 
malikdir.  Lakin  bu  monfoot  potensiah  miioyyon  qodor 
riskb  baghdir.  Istehsalpilar  yalmz  yiiksok  keyfiyyotli 
bitkilori  becormoyo  deyil,  horn  do  foal  vo  aqressiv  satic- 
llar  olmaga  hazirlanmalidir.  Ba$langic  investisiya 
yiiksok,  illik  istehsal  xorclori  iso  (meyvo  bitkilorinin 
mohsula  qodorki  dovrii  U9\in  xorclor  do  daxil  olmaqla) 
kifayot  qodordir.  Istehsal  vo  sati$i  tarazla§dira  bilonlor 
iiqrun  Azorbaycanda  fara§  bazar-bag^ihq  bitkilori  isteh- 
salinin  yax$i  perspektivi  vardir.  Meyvo  vo  torovoz  isteh- 
salinin  inki§af  etdirilmosi  ii<?un  foaliyyotin  hoyata  ke9i- 
rilmosino  iki  soviyyoli  yana§ma  toklifolunur.  fara§ 
mohsullarm  ixracina  komok  etmok  davamli  i§  olacagi 
toqdirdo,  aqro-emal  sonayesindo  movcud  texnologiya- 
larin  rasionalla§dirilmasi  vo  yeni  giicbrin  yaradilmasi 
ii(;un  yeni  kapitalin  qoyulmasi  tormasmda  investisiya 
stimullan  tomin  edilmolidir.  ixrac  bazarlanna  daxil  ol- 
ma  xiisusi  infrastruktur,  miixtolil  istehsal  iisullari  vo  ho- 


voslondirmo  todbirbri  tobb  edocokdir. 

Miihiim  mosolo  yiiksok  doyorli  meyvo  vo  torovoz 
bitkilori  ii^iin  toxum^uluq  sonayesindo  xarici  in  vest  is  iy- 
ani  hovoslondirmok  vo  kredit  xotti  yaratmaq  vasitosi  ib 
istehsabilara  fara§  mohsul  istehsah  ii^uu  zoruri  olan 
yiiksok  texnologiyah  toxumlari,  §itil  vo  ting  istehsah 
texnologiyalanni  vo  digor  materiallan,  eloco  do  suvar- 


ma  avadanhgini  gotirmokdir.  Kredit  xotti,  bu  moqsodb 
yaradilacaq  ozol  marketinq  $irkotbri  vo  ya  marketinq 
suralan  vo  istehsalcilar  birliklori  vasitosi  ib  foaliyyot  go- 


storo  bibr. 

txrac  infrastrukturunun  inki$afinm  osas  problcm- 
brindon  biri  istehsal,  emal  vo  qabla§dirma  praktikasi- 
nin  yax$ila$dirilmasi  osasmda  mohsulun  keyfiyyotinin 
bcynolxalq  standartlara  uygun  gobno  qodor  yax§ila§di- 
nlmasi  vo  miivafiq  noqhyyat  infrastrukturu  vo  vasitob- 
rinin  movcudolmasidir.  jkinci  mosolo  k i<pik  tosorriifatla- 
ri  meyvo  vo  torovoz  ixraci  bazarlari  ib  olaqolondirmok- 
dir.  Bu,  ki^ik  fermerlorlo  daha  bbyiik  kommersiva  ter- 
merlori  vo  qabla$dirma  muossisobri  arasinda  miiqavib 
tosorriifat9iliginin  inki§afi  ii9un  hiiquqi  9or9ivobrin  qu- 
rulmasini  tobb  edocokdir. 

Ixrac  mosololorindo  daxili  istchsal9ilar  mohsul  yig- 
lmindan  sonraki  foaliyyot  U9iin  tobb  edilon  bbyiik  izafi 
xorclordon  vo  ixrac  ibiin  uygun  olmayan  infrastruktur- 
t\'Ar\  raHrlar  Ona  poro  do  cox  vaxt  Icrmerloi  oz 


mohsullanni  sadoco  olaraq  sahodo  satirlar  vo  yigma,  9c- 
§idlomo,  qabla§dirma  vo  sati§  mosobbri  ib  vasito9ilor 
*mo§gul  olur.  Ona  goro  do  movcud  sistem  fermerlori  ix¬ 
rac  bazarlarini.n  tolob  etdiyi  keyfiyyot  barodo 

•  » 

dii§iinmoyo  vadar  etmir. 

Ona  goro  do  diqqoti  marketinq  mexanizmbrinin 
a$agidakilar  hesabina  yax§ila§dirilmasma  yonoltmok 

'  toliob  olunur:  •  .  • 

-Kommersiya  fermerlori  vo  ki9ik  fermerlor  arasin- 

da  miiqavib  olaqobrini  giiclondirmok; 

-Kbniillii  fermer  kooperativlorino  yardim  etmok; 

-Pe$okar  bzol  to^kilatlar  vasitosi  ib  dayaniqh  ba¬ 
zar  molumatlari  tomin  etmok; 

-Noqliyyat  vo  infrastruktur  xidmotlori. 

Soyuducu  sistemin  fasilosiz  foaliyyotinin  tomin 
edilmosi  keyfiyyotin  digor  holledici  elementidir.  Ona  go- 
ro  do  Azorbaycanin  9ografi  miiqayisoli  iistiinliiyiinii  real 
dayaniqh  miiqayisoli  iistiinliiyo  9evirmok  moqsodilo  ix¬ 
rac  bazarlanna  mohsul  da$imaq  ii9iin  soyuduculu  noq- 
liyyatin  yaradilmasi  tovsiyo  edilir.  Fara$  9iyobk  vo  giil 
kimi  yiiksok  doyorli  bitkilordon  ixrac  bazarlanna  key¬ 
fiyyotli  mohsul  9atdirmaq  ii9un  infrastruktur  tobb  olu- 
nur.  Bu  nov  mohsullarm  90XU  hava  yolu  ib  ixrac  tolob 
edir  vo  toyyaro  meydanlarinda  soyuducu  vasitolorin  9a- 
ti§mamasi  onlarin  keyfiyyotini  pisb§dirir. 


Olavo  olaraq  ixracm  inki§afi  li^riin  a§agidaki  tod- 

birlorin  gorulmosini  toklif  edilir: 

%  • 

-Olkodaxili  da§inma  xorclorini  vo  itkilori  azaltmaq 
ii9un  idxal  edilon  soyuduculu  noqliyyata  tarif  giizo§tlori- 
nin  tarn  totbiq  edilmosi; 

-Beynolxalq  Hava  Limanlarinda  bzol  idaro  edilon 
soyutma  vasitolori; 


-Gomriik  tonzimlonmosinin  sadolo§dirilmosi. 
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